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. Geschdaftszahlen 2020

x] KONZERNERGEBNIS

2014 2015 2016

2017

2018 2019 2020

10 14 2,8 34 3,0 3,9 10,4

iIn Mio. EUR

- Das Konzernergebnis stieg im Vergleich zum Vorjahr um 168% auf 10,4 Mio. EUR

. GemdaR der Dividendenpolitik des Unternehmens (40% Ausschittungsquote) wird auf der néchsten
Hauptversammlung die Ausschuttung einer Dividende je Aktie von 0,46 EUR vorgeschlagen

- Die Dividendenrendite betragt auf Basis des Schlusskurses am 30. Dezember 2020 2,8%
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. Geschdaftszahlen 2020

m HYPE VENTURES B.V. | ERWERB VON MINDERHEITSANTEILEN (1)

TRANSAKTION:

Erwerb der restlichen Antelle (20%) an Hype Ventures BV, einer in Amsterdam ansdssigen Konzerngesellschaft,
die Mitgliedern weltweit Streaming-Unterhaltungsdienste anbietet

BEGRUNDUNG:

e Groldere operative Flexibilitat erreichen

e \/erbesserung der Corporate Governance

e Wesentliche Effizienzverbbesserungen realisieren

e Nachhaltig deutlich hoheres EPS und Konzernergelbnis generieren

GEGENLEISTUNG:

« 320.000 neue, auf den Inhaber lautende Stuckaktien, die ausschlieldlich an die Verkaufer ausgegeben werden
- Ausgabe wird voraussichtlich im Mai 2021 abgeschlossen sein
- Lock-up-Period-Vereinbarung
- Dividendenberechtigung ab 1. Januar 202]

e EUR 6 Millionen fester Barbetrag
e ca. EUR 0,8 Millionen Earn-Out (zahlbar in bar Uber 2 Jahre)
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. Geschdaftszahlen 2020

E HYPE VENTURES B.V. | ERWERB VON MINDERHEITSANTEILEN ( 2)

AUSWIRKUNGEN:
e ErhOhung des Grundkapitals auf EUR 6.508.714,00

e Ausgabe von neuen Aktien gegen Sacheinlage der restlichen Antelle an der Hype Ventures BV. unter teilweiser
Ausnutzung des bestehenden genehmigten Kapitals 2019

e KUNftig ca. 30% hoheres EPS: pro-forma GJ 2020 bei EUR 1,50 (EUR 1,16 berichtet)
[Konzernergebnis: EUR 9,7 Mio. (EUR 7,2 Mio. berichtet)]

e Rudy Robin wird Tell des operativen Managementteams von CLIQ sein und weiterhin die franzosische
Landesgeselischaft leiten

GJ 2020
in TEUR berichtet  pro-forma Verdnderung Verdnderung
KONZERNERGEBNIS o
Jurechenbar 7U 10.425,2 10.425 0 0%
Eigentumer des Unternehmens 7.159 1 9.738 2,579 36%
Minderheitenantelle 3.266)] 687 -2579 -79%
Ergebnis je Aktie (in EUR) 116 1,50 0,34 29%
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. Geschdaftszahlen 2020

m FINANZKENNZAHLEN

Mio. EUR GJ2018 | GJ2019 @ GJ2020 AGJI19/20 Q42019 A Q419/20
Bruttoumsatzerlose 58,2 63] 107,0 +69% 18,2 30)] +65%
Marketingsausgalben 18,8 222 34,2 +54% 5,8 8,0 +38%
EBITDA 3,9 5,8 15,9 +177% 20 5,] +153%
EBITDA-Marge 7% 9% 15% +6%pP 1% 17% +6%pP
Ergebnis je Aktie (in EUR) 0,35 0,36 116 +222% o}l 0,35 +214%
Dividende je Aktie (in EUR) . 028 046* +64%

CLIQ- 1 36X 1 BIx 168X

Kundenbasiswert 24 26 35

*vorbehaltlich der Genehmigung durch die HV

Highlights:

» 2020 war ein bahnbrechendes Jahr far CLIQ mit strukturellem Wachstum

- Alle Unternehmensziele deutlich ubertroffen: Bruttoumsatzerlose +69%, EBITDA +177%

- Operative Verbesserungen im Medieneinkauf, neue Inhalte und Ausrollung des Portals
- EBITDA-Marge verbessert sich auf 15% (17% in Q4)

- 116 EUR Ergebnis je Aktie (+222%)

CLIQ



. Geschdaftszahlen 2020

71 BRUTTOUMSATZERLOSE NACH REGION
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. Geschdaftszahlen 2020

{J:] PROFITBLES WACHSTUM | QUARTALSENTWICKLUNG

Mio. EUR Marketingausgaben

Bruttoumsatzerldse
EBITDA
EBITDA-Marge

Ql 2019 Q2 2019 Q3 2019 Q4 2019 Q1 2020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020

l] ll

51 13,8 1] 48 145 14 65 168 19 58 18,2 20 78 202 22 85 269 4] 98 29,7 45 8,0 30,1 5]

EPS GJ 2019: 0,36 EUR EPS GJ 2020: 1,16 EUR
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. Geschdaftszahlen 2020

(] FINANZLAGE UND CASHFLOW

Mio. EUR Zum 31.12.2019 | Zum 31.12.2020 A
Bank- und Kassenguthaben 0,7 4.9 4,7
Verbindlichkeiten gegenuber Kreditinstituten -10,3 -4,0 5,8
Netto-Zahlungsmittel und -Zahlungsmittelaquivalente -96 0,9 10,5
Mio. EUR GJ 2019 GJ 2020 A
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit 25 14,8 12,3
Cashflow aus Investitionstatigkeit -04 -0,7 -0,3
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit -50 -3,6 14
Freier Cashflow -2.9 10,5 13,4

« Netto-Cash-Position in Hohe von EUR 0,9 Millionen zum 31.12.2020

- Mehr als EUR 10 Millionen freier Cashflow erwirtschaftet (nach EUR 2 Millionen Dividendenausschittung)

. Konsortialkredit in Hoéhe von EUR 13,5 Millionen verfUgbar (2-2,9% Zinssatz p.a.)
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. Geschdaftszahlen 2020

) BILANZ

AKTIVA PASSIVA

Mio. EUR 31.12.2019 | 31.12.2020 31.12.2019 @ 31.12.2020
(Im)mg terielle 495 50,8 | Eigenkapital 46,7 5,6
Vermogenswerte
Anderﬂe langfristige 3 4 4.4 Verb!rjdllc;hkelten gegenuber 9,9 38
Vermogenswerte Kreditinstituten
Forderungen aus Lieferungen g9 9 Andere langfristige 78 47
und Leistungen ’ " || Verbindlichkeiten ’ ’
Andere kurzfristige Verbindlichkeiten aus

) 6,3 78 | . . 2,0 2,0
Vermogenswerte Lieferungen und Leistungen
Zahlungsmittel- und Andere kurzfristige
Zahlungsmittelaquivalente 0/ 49 Verbindlichkeiten 0/ 10,9
Konzernbilanzsumme 68,1 77,0 | Konzernbilanzsumme 68,1 77,0

* Die Bankverbindlichkeiten beinhalten aktivierte Finanzverbindlichkeiten in Hohe von EUR 0 2 Millionen. Die Hohe der tatsdchlichen

Bankverbindlichkeiten belduft sich auf EUR 4,0 Millionen

CLIQ
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2. Strategie

1"} ENTWICKLUNG VON CLIQ

VERGANGENHEIT

Monhocontent
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Witz des Tages Klingeltone
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TV-Werbung Indirekter Medieneinkauf
Uber Partnerunternehmen

L@

Premium-SMS

Eine Plattform

Feature Phone

ZUKUNFT
GEGENWART
» Globaler Rollout von

Multicontent Multibrand- und Multicontent-
Filme Serien ' POrtOIen

J' | HérbUcher =~ Sport :
jlﬁ P e \Verbessertes Portfolio -

zusdtzliche Kategorien und
menr Inhalte

@ « Mehr lokalisierte Inhalte

Direkter Medieneinkauf

uber eigene Experten » Produktion von original
gehosteten und prdsentierten
Inhalten

Kreditkarte
 Mobilfunkrechnung
@ Appstore-Arectnung » Verbesserung der nahtlosen
Customer Journey durch die

EinfGhrung neuer digitaler
Multiplattformen Zahlungslosungen
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« Erhdohte Kundenzufriedenheilt
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2. Strategie

35} MULTIBRAND-PORTALE | MULTICONTENT FUR A
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2. Strategie

EIN PORTAL FUR FUNF KATEGORIEN

BLACK PANTHER
= More Info
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« Uberarbeitete Bibliothek

« Hunderte von
mit Uber 1.000 thematisch kuratierten
ausgewadhlten Filmen Wiedergabelisten

« Hollywood-Blockbuster,
Internationale sowie lokale
Kinofiime und TV-Serien

« Globaler Musikkatalog,
der sowohl grof3e
Internationale Kunstler als
auch Nachwuchskunstler

e Alle relevanten Genres und enthalt

Filmunterhaltung far die

ganze Familie
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- Aktuelle, hochwertige
Programme zu den
beliebtesten Sportarten
und ihren fuUhrenden
Ligen, z. B. Premier League,
Bundesliga, Champions
League, NBA, MMA, NFL und
Formel 1

* Neueste Nachrichten,
Highlights, Interviews und
Hintergrundinformationen
zU dllen relevanten
Sportarten
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m ALL-IN-ONE-PRODUKTANGEBOT | LIZENZIERTE INHALTE
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- Standig aktualisierter
Katalog mit >1.200 Premium-
Games

«Unbegrenztes Spielen
von hochwertigen Titeln
fGhrender Publisher und
Indie-Games Uber alle
Genres hinweg

Breiter Mix aus Core &
Casual Games fur alle
Altersgruppen und alle
Geschlechter
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3. Marketing

DIREKTMARKETING | CUSTOMER JOURNEY
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|: DIREKTMARKETING Il: ZAHLUNGSMOGLICHKEITEN l1l: ZUGANG ZU DEN INHALTEN

CLIQs Mitgliedergewinnung erfolgt Uber Direktmarketing in:

» Suchmaschinen (z.B. Google, Bing)

» Social Media (z.B. Facebook, Instagram)
» Grolde Herausgeber

« Weltere Kandle
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3. Marketing

MEHR MARKETING, MEHR MITGLIEDER, MEHR UMSATZ

3b Mio. EUR
34 Mio. EUR
1,68X |
26 Mio. EUR
. 24 Mio. EUR
22 Mio. EUR
18 Mio. EUR
1 Dlx
2018 2019 2020 2018 2019 2020
B Direkter Medieneinkauf Kundenbasiswert
= Medieneinkauf Uber Vermarkter Anzahl der Mitglieder x

Kundenwert pro Mitglied

== CLIQ-Faktor

- Die Profitabilitét der Marketingausgaben wird auf téglicher Basis Uberwacht (groRer Wettbewerbsvorteil)

» Die Marketingaufwendungen korrelieren mit den zukunftigen Umsatzen, da CLIQ'S Medieneinkauf
leistungsbezogen gesteuert wird

» CLIQs Business Intelligence-Abteilung ist in der Lage, den Kundenbasiswert unter Berucksichtigung
anfallender Kosten fur weitere Dienstleister prazise auf Basis historischer und aktueller Trends zu kalkulieren

CLIQ
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4. Ausblick

) MARKTLAGE

$414Mrd.

(vormals $255 Mrd.)

GLOBALE
UMSATZPROGNOSE
FUR DIGITALE
MEDIEN IN 2025

Statista Digital Market Outlook 2020 (Update March 2021)

GlobalData: Internet TV - Thematic Research 2020

WACHSTUMSRATEN DER GROSSEN MEDIEN- UND UNTERHALTUNGSSEGMENTE
CAGR 2020-2027

Horbucher

Filme/Serien

Musik

comes [

Grand Review Research — Market Analysis Report, June 2020

ZEIT, DIE MIT VIDEO-STREAMING
VERBRACHT WURDE VOR COVID-19

2020 - +75% 142,5 h

2019 NN 817 h

The Nielsen Audience Report August 2020; First quarter y/y co

cuc:




4. Ausblick

V1J STRATEGIE | KUNFTIGES PROFITABLES WACHSTUM

Zielsetzung: Nachhaltiges Umsatzwachstum in bestehenden und neuen Regionen
Fokus: Kundenzufriedenheit und Brand Equity
Kompetenz: Steigerung der Conversions mit Direktmarketing

Produktportfolio: VVerbesserung der Inhalte und Erweiterung der Kategorien

M&A: Opportunistischer Ansatz fUr nicht-organisches Wachstum <€

Wachstumstreiber: Direkter Medieneinkauf __ Kunftiges
profitables
Dividende: Attraktive 40% Ausschuttungsguote achau

Inhalte

Profitables
Wachstum der |
Vergangenheit

Zahlungsmethoden

Indirekt

Direkt
Medieneinkauf

CLIQ




4. Ausblick

¥} WACHSTUMSTREIBER

* Marktentwickiung

e

» Starkes Marktwachstum flr Streaming-
Unterhaltungsdienste

.+ Verbesserte Technologien

« Wachsende Nachfrage nach kostengunstigen
Streaming-Diensten

A

-

» Konsum von Inhalten auf Abruf

» Gesellschaftliche & Verhaltensdnderungen in
Bezug auf digitale Unterhaltung

— + Neue, innovative Produkte
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Geschaftsentwickiung

« Mehr Marketing durch eigenes
| | Medieneinkaufsteam

» Zusatzliche Zahlungsmethoden

» Ergéinzende Zukdufe (Content & Streaming
Entertainment Services)

» Verbesserung und Erweiterung von Inhalten

- Neue Zielgruppen durch neue (lokalisierte)
Inhaltskategorien

\ « All-in-One-Portal-Rollout in neue Geografien

« HOhere Umsatzdichte in bestehenden
Regionen & Landern

r__i:
l-il

-
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4. Ausblick

¥7] AUSBLICK

2020 2021e
Bruttoumsatz 107 Mio. EUR | 2140 Mio. EUR
e o nsen ey MO EUR -2 EUR
EBITDA-Marge 15% ~16%
Marketingausgaben 34 Mio. EUR | ~ 46 Mio. EUR
CLIQ-Faktor 1 68X ~ 160X

Umsatzwachstumstreiber: Medieneinkauf
und Content-Erweiterung

Profitables, organisches Wachstum in allen
Regionen prognostiziert

Skalierbares Geschaftsmodell

Mehr Marketing, mehr Mitglieder, mehr
Umsatz

Organisches Expansionsprogramm mit
unserem All-in-One-Portal (Start in neuen
Territorien)

CLIQ



4. Ausblick

<] FRAGEN UND ANTWORTEN

Ben Bos
Mitglied des Vorstands

CLIQ
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Anhang

Y] HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Diese Prasentation dient ausschlieldlich zu Informationszwecken und stellt weder ein offentliches Angebot zum Kauf
oder Verkauf oder eine offentliche Aufforderung zum Kauf oder Verkauf von Wertpapieren der CLIQ Digital AG dar. Weder
diese Prasentation noch ein anderer Inhalt dieser Prasentation stellt die Grundlage flr den Abschluss eines Vertrages
oder einer sonstigen Verpflichtung der CLIQ Digital AG dar. Diese Prasentation dient ausschlielidlich der Information

der Aktiondre der CLIQ Digital AG und darf weder ganz noch auszugsweise vervielfdaltigt oder an andere Personen
weitergegeben werden.

Diese Prasentation enthdlt zukunftsgerichtete Aussagen, d.n. Aussagen, die sich auf den zukunftigen Geschaftsverlauf
Geschdftsverlauf und die zukinftige finanzielle Entwicklung der CLIQ Digital AG und ihrer Gruppe (CLIQ Digital) sowie
zukunftige Ereignisse oder Entwicklungen im Zusammenhang mit CLIQ Digital. Solche Aussagen beruhen auf den
aktuellen Erwartungen und bestimmten Annahmen der Unternehmensleitung von CLIQ Digital, von denen viele
aulderhalb des Einflussbereich von CLIQ Digital liegen, und unterliegen daher einer Vielzahl von Risiken, Ungewissheiten
und Faktoren die in Veroffentlichungen, insbesondere im Risikobericht, der Teil des Lageberichts ist, aufgeflhrt sind des
Jahres- und Konzernabschlusses 2020, aufgefuhrt sind, aber nicht auf solche beschrdnkt sind. Sollte sich eines dieser
Risiken oder Ungewissheiten eintreten, oder sollten die zugrunde liegenden Erwartungen nicht eintreffen oder Annahmen
nicht korrekt sein, kdnnen die tatséchlichen Ergebnisse, Leistungen und Erfolge von CLIQ Digital (sowohl negativ als
auch positiv) wesentlich von denen abweichen, die ausdricklich oder implizit in der zukunftsgerichteten Aussage
enthalten sind. CLIQ Digital ist nicht verpflichtet sich nicht und beabsichtigt nicht, diese zukunftsgerichteten Aussagen zu
aktualisieren oder sie in einem anderen als dem erwarteten Ergebnis zu korrigieren.

Aufgrund von Rundungen ist es moglich, dass sich einzelne Zahlen in dieser Prasentation und anderen von CLIQ Digital
veroffentlichten Dokumenten Rundungen ist es moglich, dass sich einzelne Zahlen in dieser Prasentation und anderen
von CLIQ Digital veroffentlichten Dokumenten nicht genau zur angegebenen Summe addieren und dass dargestellte
Prozentangaben nicht genau die absoluten Werte widerspiegeln, auf die sie sich beziehen. Werte widerspiegeln, auf die
sie sich beziehen.

Die Verteilung dieses Dokuments in anderen Rechtsordnungen kann gesetzlich eingeschrdankt sein und Personen, in
deren Personen, in deren Besitz dieses Dokument gelangt, sollten sich dieser Beschrankungen bewusst sein und sie
einhalten. Jedes Versdumnis Die Nichteinhaltung dieser Beschrdnkungen kann einen Verstold gegen die geltenden
Wertpapiergesetze darstellen.

Hinweis: Im Zweifelsfall ist die englische Version maligebend.
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